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ВСТУП

Метою освіти є всебічний розвиток людини як особистості та найвищої цінності суспільства, її талантів, інтелектуальних, творчих і фізичних здібностей, формування цінностей і необхідних для успішної самореалізації компетентностей, виховання відповідальних громадян, які здатні до свідомого суспільного вибору та спрямування своєї діяльності на користь іншим людям і суспільству. [10] 
Реформа освіти поставила перед школою завдання сформувати в учнів під час навчального процесу десять ключових компетентностей:
· спілкування державною (і рідною в разі відмінності) мовами;
· спілкування іноземними мовами;
· математична компетентність;
· компетентності у природничих науках і технологіях;
· інформаційно-цифрова компетентність;
· уміння вчитися впродовж життя;
· ініціативність і підприємливість;
· екологічна грамотність і здорове життя;
· обізнаність та самовираження у сфері культури;
· соціальна та громадянська компетентність.
Усі перелічені компетентності однаково важливі й взаємопов’язані. Кожну з них діти набувають під час вивчення різних предметів на всіх етапах освіти. Спільними для всіх компетентностей є такі вміння:
· уміння читати і розуміти прочитане;
· уміння висловлювати думку усно і письмово;
· уміння критично мислити;
· здатність логічно  обгрунтовувати позицію;
· уміння виявляти ініціативу, творити;
· уміння вирішувати проблеми, оцінювати ризики та приймати рішення;
· уміння конструктивно керувати емоціями, здатність співпрацювати в команді.
Ключові компетентності й наскрізні вміння створюють «канву», яка є основою для успішної самореалізації учня  як особистості, громадянина і фахівця. [18, с. 10-13]
Курс «Громадянська освіта» саме і спрямований на те, щоб допомогти молодим людям вирішити важливе для свого життя питання – самореалізації, що неможливо без вміння мати власну ціль, точку зору і вміння її захищати; протистояти труднощам і дуже добре орієнтуватися у загально-соціальних запитах.
[bookmark: _GoBack]Актуальність обраної теми полягає в потребі вибору таких форм і прийомів освітньої діяльності, які допомогли б вчителю максимально реалізувати програмні вимоги щодо очікуваних результатів навчально-пізнавальної діяльності учнів.
Мета посібника – дати можливість вчителям долучитись до нових форм викладання предмету, поєднуючи традиційні методи навчання  з інтерактивними вправами, активізувати пізнавальну діяльність учнів, допомогти їм розкрити власний потенціал,  а здобувачам освіти – набути соціальної та громадянської компетентності, як активної умови не лише соціалізації особистості, а й фактора критичного сприйняття інформації.

РОЗДІЛ 1. Методи і прийоми формування соціальної та 
інформаційної компетентності здобувачів освіти

Скажи мені, і я забуду.
Покажи мені, і я запам'ятаю. 
Дай мені зробити, і я зрозумію.
 Конфуцій 
У 2018 році запроваджено вивчення інтегрованого курсу «Громадянська освіта» для 10 класу. Курс передбачає створення умов для набуття учнями громадянської позиції, демократичної поведінки, комунікативних здібностей, ініціативи, здатності вирішувати конфліктні ситуації, бути толерантними, економічно та політично грамотними, працювати в команді.
Особливістю завдання школи є концентрація уваги на морально-етичних, політологічних, правових та економічних аспектах громадянської компетентності, які передбачають розуміння сутності демократії, форм участі громадян у житті суспільства і держави, прав та обов’язків, прав і свобод людини, форм і функцій державної влади, соціалізації особистості. Саме таким цілям і відповідає зміст курсу « Громадянська освіта», який гармонійно поєднує в собі формування 10-ти ключових компетентностей.
З 10-ти ключових компетентностей, визначених МОН України для розвитку учнів, найважливішою вважаю «уміння вчитися впродовж життя». Завдання школи: підготувати дітей до самостійного дорослого життя, тому і необхідно сформувати в них соціальну і громадянську компетентність, оскільки ми живемо в суспільстві і є громадянами своєї держави. Значний вплив на формування особистості має зовнішнє середовище взагалі і, зокрема, інформаційний простір, в якому перебуває особа, тому на уроках необхідно звертати увагу і на медіаграмотність. Звідси виходить , що уміння вчитися впродовж життя випливає із потреби постійного наповнення і оновлення соціальної і громадянської компетентностей.
Щоб дати можливість кожному здобувачу освіти відчути свою вагомість в учнівському колективі, а надалі – в соціумі, завдання вчителя громадянської освіти полягає в тому, щоб за допомогою активних форм роботи підвищити мотивацію учнів на уроці.  Застосовуючи інноваційні методи навчання, вчитель примусово активізує мислення, самостійний та творчий пошук рішень, залучає учнів до освітнього процесу на тривалий час, викликаючи в них зацікавленість, інколи, бажання посперечатись, довести свою точку зору.
[image: C:\Users\Bohdan Pylypenko\Downloads\Untitled.jpg]Розглянувши конус навчання Едгара Дейла, ми можемо зазначити, що активні дії учасників процесу дають можливість максимально засвоїти знання і використовувати їх у житті. 
Рисунок 1. Конус навчання Едгара Дейла [3]
Тому для формування та розвитку життєвих компетентностей здобувачів освіти  впроваджуються в навчальний процес інтерактивні методи, в яких учні виступають ключовими гравцями, а вчитель - спостерігачем та координатором цього процесу.
Для того, щоб учні оволоділи технологіями критичного мислення на уроці необхідно працювати з різноманітними джерелами (газетні або журнальні статті, фотографії, радіо-повідомлення, фрагменти з художніх і документальних фільмів, інтернет-статті, навчальні сайти, блоги). Таким чином формується навчально-стратегічна компетентність учнів: стратегія пошуку інформації та реалізація свого права на правдиву інформацію.
ХХІ століття – суцільний медіа-бум. Технічних носіїв дуже багато. Медіа створюють меседж (повідомлення), розраховані на різноманітну категорію споживачів. Споживач має навчитись їх аналізувати з допомогою простих запитань: хто автор інформації; з якою метою її оприлюднено; кому це вигідно; що важливе не було сказано; це факт чи судження (пропаганда); чи містить меседж упередження або стереотипи. Лише глибокий аналіз медіатекстів, співставлення різних джерел інформації дає змогу розпізнати спробу маніпуляцій, оцінити достовірність інформації. Найбільш поширені види маніпуляцій: підміна фактів; виривання з контексту; навішування ярликів; посилання на невідомі або ненадійні джерела. З метою аналізу текстів доцільно застосувати вправу «Подвійний щоденник». Учні аналізують текст, заповнюючи таку таблицю:
	Факти, що вразили, здивували
	Власні думки, судження


Ця вправа допомагає відокремити факти від суджень, усвідомити різницю між реальною подією та її відображенням у медіа, визначити фейки та маніпуляції. Для відбору інформації із теми , яка зацікавила  доцільним буде контент-аналіз повідомлення.
Рольові ігри – потужний засіб громадянської освіти й соціалізації та самореалізації особистості, що впливає не тільки на ігровий, а і на реальний світ.
Щоб краще зрозуміти роль та роботу журналістів можна провести урок у формі – теле-, радіопередачі. Такі уроки сприяють формуванню в учнів уміння аналізувати й узагальнювати матеріал за нестандартних умов, дозволяють їм уявити себе «відомими людьми», дають уявлення про професію журналіста, телеведучого тощо.
Основні принципи організації уроку — теле-, радіопередачі
1. Розподіл ролей за бажанням.
2. Оформлення класу у вигляді телестудії чи радіостанції; виготовлення емблеми, розташування парт та стільців.
3. Випереджальні завдання учням класу відповідно до ролі; завдання, поставлені вчителем дозволяють активізувати клас та уникнути пасивності учнів.
Важливим методом роботи є використання проектних технологій: створення сайту класу, відеороликів, плакатів, літературного альманаху; проведення «Парламентських слухань».
Особливістю проектних технологій є те, що вчитель направляє і організовує учнів на роботу, даючи їм випереджальні завдання (за 1 – 2 тижні до уроку).
Різновидом моделювання ситуації є «Парламентські слухання». Наприклад, при вивчені теми «Світ інформації та мас-медіа» в курсі «Громадянська освіта» на «парламентські слухання» можна запропонувати питання: порушення свободи слова; цензура в Інтернеті, Закон України «Про рекламу», протидія «мові ворожнечі» та інші.
Підготовчий етап
Учитель повинен допомогти школярам розібратися у питанні, що є предметом обговоренням та в роботі парламентських комітетів.
Розподіл ролей. Необхідно пояснити учням мету слухання та розподілити ролі (законодавців, прихильників, секретаря, представників преси) між учасниками заняття.
Підготовка учасників заняття
Слід надати учасникам гри достатньо часу для підготовки до проведення парламентських слухань: 
· члени комітету мають підготуватися, щоб поставити ключові запитання прихильникам з теми; 
· прихильники мають визначити свої позиції з теми слухань, підготувати вступну заяву, бути готовим до запитань членів комітету.
Порядок проведення слухання
1. Голова комітету відкриває засідання, пропонує законопроект та оголошує порядок виклику прихильників.
2. Голова комітету викликає кожного з прихильників. Той робить вступну заяву, відповідає на запитання членів комітету. Доцільно призначити учасника слухання, котрий відповідатиме за дотримання регламенту (3—4 хв. відводиться на заяву, 5—6 хв. триває відповідь на запитання).
3. Голова комітету першим запитує прихильника, потім — членів комітету. Проте кожен член комітету може поставити запитання або зробити заяву в будь-який час упродовж роботи комітету.
4. Члени комітету вивчають свідчення прихильників, обговорюють законопроект та вирішують, яким буде подальший етап роботи комітету.
Підбиття підсумків гри
Хід обговорення залежить від поданого на розгляд законопроекту. Після оголошення комітетом рішення учителеві варто обговорити з учнями факти та аргументи, наведені на слуханнях, оцінити сильні та слабкі сторони позицій учасників засідання. 
Актуальними залишаються вправи: «Мозковий штурм», «Мікрофон», «Прес» (Позиція → Обґрунтування → Приклад → Висновок), «Асоціативний кущ», робота в групах та парах, дискусії, «Займи позицію», «Рекламний тренажер» та «Логічні пазли».
Вправа «Коло думок» дає можливість висловитись багатьом учасникам освітнього процесу і зберегти толерантність до думки інших, не змінюючи своєї.
 Вправа РОФТ — це письмова діяльність, що зазвичай використовується на уроці на стадії консолідації. 
Приклад використання РОФТ на уроці громадянської освіти з вивчення теми «Світ інформації та мас-медіа»
	Роль
(хто пише)
	Отримувач, аудиторія
(хто отримує)
	Формат
(у якій формі)
	Тема 
(про що це)

	Вінничанин
	Газета “20 хвилин”
	Лист
	допомога дітям-сиротам

	Журналіст 

	Читачі газети
	Стаття
	День відкритих дверей в дитбудинку «Малятко»

	Учень
	Вінничанам 
	Лист
	«Громадянська освіта» - це актуально


Учні повинні мати можливість "оприлюднити" ці повідомлення шляхом усного читання, обговорення в малій групі, вивішування на дошці оголошень, публікації у шкільній газеті, читання з "авторського стільця" тощо. Вправа залучає здобувачів освіти до аналітичної діяльності та критичного мислення, сприяє соціалізації.
Заслуговує на додаткову увагу вправа «SWOT-аналіз», яка передбачає глибокий аналіз ситуації з визначенням сильних та слабких сторін, можливостей та загроз.
«SWOT-аналіз»
	Сильні сторони

	Слабкі сторони


	Можливості

	Загрози


«SWOT-аналіз» вчитель може використати для роботи в парах, які будуть робити аналіз рекламним оголошенням.
 Авторськими вправами на уроках громадянської освіти є «Рекламний тренажер», 
«Понятійний лікбез», «Дослідження», «Логічні пазли», «Коло думок», «Джерело», «Голосуємо ногами».
 В сучасних умовах практично безперешкодного доступу до будь-якої інформації важливо навчитись її відбирати, аналізувати, систематизувати, а саме головне, вміти застосувати набуті знання та навички в житті. Принципи і методи освітнього процесу від пасивного засвоєння і накопичення знань змінюються на користь активного творчого пошуку можливостей із застосуванням в звичайному житті. Учитель, викладаючи свій предмет, зобов’язаний дати відповідь учневі на запитання для чого «це» йому потрібно.








РОЗДІЛ 2. Формування і розвиток  соціальної та інформаційної компетентності на уроках громадянської освіти

Розробки уроків до розділу V «Світ інформації та мас-медіа» з курсу «Громадянська освіта» (10 клас)  за новою класифікацією уроків включають в себе традиційні форми роботи на уроці( шкільна лекція, фронтальна бесіда, робота з підручником) та інноваційні вправи: «Понятійний лікбез», «Бортовий щоденник», «Займи позицію», «Вірю - не вірю», РОФТ, SWOT - аналіз та інші прийоми критичного мислення.

УРОК 1-2.  Комунікація, інформація, медіа
Тип уроку: урок формування компетентностей
Поняття: мас-медіа(медіа), комунікація, комунікаційний канал, медіатекст, медіахолдинг, контент, цільова аудиторія.
Очікування. 
Учень / учениця після цього заняття зможуть:
· знати, розуміти і вміти пояснити поняття з теми;
· визначати джерела інформації та види мас-медіа, розрізняти особливості кожного виду;
· розуміти залежність редакційної політики телеканалів від їх власників;
· пояснювати відмінність суспільного мовника від державного чи приватного;
· досліджувати, як медійні повідомлення впливають на наші цінності. 
Обладнання: Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту): підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків: Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.; роздатковий матеріал.
Сиділи колись за залізною завісою, 
ловили кожну вісточку зі світу, — 
інформація була нашою здобиччю. 
Тепер ми — здобич інформації.
Ліна Костенко


План уроку
1. Поняття медіа, їх різновиди та роль у сучасному світі.
2. Телебачення – найбільш дієвий інструмент впливу на суспільство.
3. Інші канали інформації та їх специфіка: радіо, друковані органи, плакати, білборди.
Хід уроку
I. [image: ]Організація класу. Привітання.
Вправа « Джерело». Робота в парах
Учні називають 1-2 джерела, з якого вони отримують інформацію, яким  вони довіряють.
II. Повідомлення теми уроку та очікуваних результатів
  Формування компетентностей.
  Учитель звертає увагу на епіграф уроку.
· [image: ]Учитель: Як довго людина може прожити без інформації?
  Вправа «Понятійний лікбез»
Учитель пропонує учням ознайомитись зі словником термінів до теми.
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\9osnovy-fizioterapy.jpg](Додаток А)
 Вправа «Коло думок»
? Що означає термін мас-медіа?
   Яку роль мас-медіа відіграють у житті суспільства?
   Які види каналів (джерел) інформації ви можете назвати?
   Вправа: “асоціативний кущ” Учням пропонується назвати види каналів комунікації та отримання інформації, заповнивши схему. Схема 1.
Наступним кроком учні визначають, який канал комунікації впливає на них найбільше.
(Очікуванний результат: інтернет та телебачення. Оскільки тема “Інтернет та соціальні мережі” розглядається окремо, то більше уваги приділяємо телебаченню.)


[image: ]Схема 1.
· Що вам відомо про телебачення? (Вправа “Вільний мікрофон”)
[image: ]Учні застосовують міжпредметні зв’язки, згадуючи отриману інформацію з фізики та мистецтва. У підсумку має прозвучати, що телебачення виконує як позитивну так і негативну роль.
Розглянемо схему на стор. 100 “Функції мас-медіа в суспільстві”. 
[image: Ð�Ð¾Ð²â��Ñ�Ð·Ð°Ð½Ðµ Ð·Ð¾Ð±Ñ�Ð°Ð¶ÐµÐ½Ð½Ñ�]Використовуючи цю схему, аналізуємо її, акцентуючи увагу на функціях телебачення.
Учні роблять у зошити приблизно такий запис:
Основні функції телебачення: 
· інформаційна – телебачення має інформувати нас, реалізовувати потребу людини дізнаватися різну інформацію;
· культурно-духовна – формувати певні культурні норми, ознайомлювати з різними моделями культури й поведінки;
· освітня – транслюючи інформацію освітнього та пізнавального характеру, телебачення долучається до процесів виховання;
· рекреативна – телебачення створює для аудиторії контент, який допомагає відпочити та відновитися (кіно, концерти, розважальні передачі та шоу);
· інтегративна – телебачення об’єднує нас, людей, які дивляться одні й ті самі канали та програми, формують певну єдність – спільноту;
· управлінська – телебачення стає каналом, через який відбувається керування поведінкою людини, процесом ухвалення рішень (здоровий спосіб життя, вибір моральних і духовних цінностей). Однак саме ця функція дуже часто перетворюється на пропаганду, і глядачам нав’язують політичні, ідеологічні позиції тощо;
· організаторська – допомагає проводити певні суспільні акції (наприклад, організація благодійних заходів, виборів та інших суспільно важливих подій).
· Які телеканали ви можете назвати? (UA: Перший, 1+1, Інтер, ICTV, 5 канал, канал «112 Україна», «NewsOne», Enter-фільм, Мега, Новий канал тощо.)
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\celula-de-estudo.jpg]Учитель повідомляє, що телеканали поділяються на державні, суспільні (громадські), приватні.
 Міні - лекція
Державний телеканал фінансується з державного бюджету та органи влади контролюють кадрові призначення та інформаційну політику, присутня цензура.
В Україні існував єдиний загальнонаціональний телеканал з 1939 р. по 2015 р. – під логотипами УТ (1951-1972), УТ-1 (1972-1998), та Перший національний (1998-2015). [2]
З 2015 року статус державного телебачення було замінено на суспільне [image: ]. [2]
В Росії найбільш відомі державні канали [image: ], [image: ] (Культура), [image: ] (Russia Today – міжнародний телеканал); в Німеччині – [image: ].
Ключовою відмінністю суспільного мовника від державного є відсутність владного контролю над кадровими призначеннями та редакційною політикою з боку влади.
Відмінності в програмній політиці НСТУ від колишнього державного мовлення: [17]
НСТУ не зобов'язана висвітлювати діяльність органів виконавчої влади, інших державних органів, органів місцевого самоврядування, їх посадових осіб.
· Забороняється втручання державних органів у діяльність НСТУ з метою встановлення цензури, попереднього контролю та незаконного впливу на зміст інформації, що поширюється Суспільним телебаченням і радіомовленням України.
· Передбачено, що програми НСТУ становлять не менше 75 % національного та європейського (країн, що ратифікували Європейську конвенцію про транскордонне телебачення) виробництва.
· Трансляція реклами (крім соціальної), телепродажу, повідомлень про спонсорів на каналах мовлення НСТУ підлягає обмеженням згідно з законом.
· Найважливіші рішення в житті компанії приймає Наглядова рада, яка складається зі знаних фахівців: вісім делеговані парламентськими фракціями і групами, дев’ять обрані громадськими організаціями – у сферах освіти та науки, творчості, спорту, журналістики, право захисту, місцевого самоврядування, захисту прав осіб з особливими потребами, інтересів дітей та молоді, а також прав національних меншин.
Національна суспільна телерадіокомпанія України мовить на двох загальнонаціональних телеканалах UA: Перший та UA: Культура, трьох загальнонаціональних радіоканалах UA: Українське радіо, UA: Радіо Промінь та UA: Радіо Культура, міжнародному – Radio Ukraine International, а також на регіональних теле- (UA: Вінниця, UA:Крим, UA:...) і радіоканалах. [2]
Найбільш відомий у світі суспільний мовник [image: ][image: ].
Найбільше існує приватних телеканалів.
Учні опрацьовують роздатковий матеріал (Додаток Б “Хто контролює ЗМІ в Україні”).
·  Хто з власників телеканалів України вам відомий?
   Який канал з представлених на малюнку ви дивитесь?
   Що ви можете сказати про їх редакційну політику?
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\9osnovy-fizioterapy.jpg]Є твердження, що утримання телеканалів є збитковим, нерентабельним. Наприклад, виробництво 5-хвилинного відеокліпу може коштувати від 20 тис. грн до 200 тис. грн і більше (залежно від сюжету та використаних ефектів) і не завжди є гарантія, що вкладені інвестиції виправдають себе. Ефірний час телеканалу становить не менше ніж 15–18 годин мовлення на добу, а більшість програм потребує ретельного підготування. А тепер уявіть собі, скільки коштує один день роботи телеканалу. Треба враховувати зарплату команди (журналістів, операторів, сценаристів, ведучих, редакторів, звукорежисерів, гримерів тощо), вартість техніки та її амортизацію, оплату спеціального приміщення і декорацій для знімання різних передач, оплату ліцензій на трансляцію фільмів чи передач чужого виробництва, оплату електроенергії тощо».
  Вправа «Коло думок»
· З якою метою телеканали утримують у приватній власності, якщо вони збиткові?
     Чи варто знати суспільству власників телеканалів? Чому?
     Як ви гадаєте, звідки телеканали беруть кошти на своє утримання?
Відповіді учнів зводяться до таких тез:
· реклама,
· спонсори (інвестори),
· прибуток від комерційних фільмів та передач.
   Як ви думаєте, скільки телеканали заробляють на рекламі (у відсотках) від загального доходу?
— 54% (Інформація надана аналітиками медіахолдінгу StarLightMedia).
Наприклад, структура фінансування телеканалу «Україна» (загальнонаціона-льний телеканал) приблизно виглядає так: 50 % – реклама, 33 % – кошти інвестора і 17 % – інше (кошти залучені з продажу власного контенту, онлайнові способи монетизації та спонсорство). Тому ми маємо “примусово” переглядати рекламу на телебаченні оскільки не платимо за перегляд фільмів.
Останнім часом в українському суспільстві виникла дискусія про необхідність створення абсолютно незалежного суспільного мовника, який би фінансувався не з державного бюджету, і не олігархами, а з спеціальних платежів громадян.
· Яка на вашу думку оптимальна стратегія фінансування суспільного телебачення? (Елемент дискусії)
      Які телеканали ви дивитесь найбільше? Що саме?
     Чи впливає цей перегляд на ваші емоції, інтереси, захоплення, виховання в цілому?
Отже, ви можете підтвердити вплив телебачення на формування вашої особистості; сприйняття деяких культурних смаків, політичних поглядів.
Вправа «Історична довідка». 
Попередником телебачення було радіо. (Повідомлення учнів)
· Що вам відомо про виникнення радіо? 
Чи слухаєте ви радіо? Де і як ви це робите?
   Як ви вважаєте чи однакові радіопередачі, музику будуть слухати діти, спортсмени, бізнесмени, модельєри; на дискотеці чи в перукарні і т. д.?
Тобто, радіо-контент теж має своїх слухачів. Особливістю радіо є те, що воно розвиває мислення, уяву, стимулює формування образів та відчуттів тому, що не має візуального впливу.
За даними медіа експертів середній вік радіослухачів – 38 років (телеглядачів – 50 років, , інтернет-користувачів - 34 роки). Жінки-слухачі – 51%, а чоловіки – 49%. [15]
·  Як ви думаєте за яким заняттям переважно вони це роблять? (Домогосподарки та водії: слухають музику, корисні поради, гумористичні передачі і, значно менше – політичні чи аналітичні. З цієї точки зору [image: ]телебачення більше впливає на суспільство).
Учні розглядають малюнок на стор. 99. 
· Як ви розумієте зміст цього малюнку?
   До якого виду джерела інформації можна віднести газету?
Які, на вашу думку, переваги та недоліки друкованих джерел інформації?
[image: ]Ми всі звикли до реклами на телебаченні. 
· Які види реклами ви знаєте? (Робота з підручником стор. 101.) 
Першим проявом реклами були вигукування. Саме слово реклама відповідає слову лат. reclamare, що буквально означає “поновлюваний крик”.
Одним з видів реклами є плакат  (нім. Plakat, фр. placard – оголошення, афіша, лат. placatum – повідомлення, свідоцтво) – різновид графіки. [19]
Історичними попередниками сучасного плакату вважають гравюри Німеччини початку 16 ст. великого розміру в добу Селянської війни. Їх називали тоді «летючі аркуші», бо вони виконували агітаційну роль. [19]
· Чи актуальне використання плакатів як вплив на нашу свідомість в сьогоденні?
[image: ]Учні разом з вчителем опрацьовують схему “Види плакатів”.
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]Робота в групах
Робота з роздатковим матеріалом, визначення видів плакатів. (Додаток В)
В світі сучасних технологій найбільше використовують для реклами біл-борди (рекламні щити).
III. [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\Download-Team-Work-PNG-HD.png]Підсумки уроку. Оцінювання
(Вправа «Конструктор»). 
Отже, на сьогоднішньому уроці ми
· розглядали тему…
· ознайомились та пригадали поняття…
· дізнались про…
· розвивали навички…
· і прийшли до висновків, що… (ми живемо в світі постійного впливу через органи зору, слуху на нашу свідомість, емоційний стан, смаки і т. д. за допомогою різноманітних каналів комунікацій. Тому важливо вміти критично сприймати і аналізувати інформацію).
IV. Домашнє завдання
1. Опрацювати тему 1, розділ V; вивчити та вміти пояснити поняття з теми.
2. Підготуватись до практичного заняття: «Реклама в нашому житті»:
        відновити знання з теми «Реклама», отримані при вивчені предмету   
        «Мистецтво», 9 клас; повторити тему 1, розділ V, пункт 4. 













Урок 3. Реклама в нашому житті
Тип уроку: практичне заняття, розвиток компетентностей.
Поняття: реклама, пропаганда, соціальні мережі, маніпуляція, джерела інформації, технічні носії реклами, прихована реклама, порівняльна реклама, соціальна реклама
Очікування
Учень/учениця після цього заняття зможуть:
· визначити види реклами;
· пояснити функції реклами, її влив на формування громадської думки;
· оволодіють базовими технологіями запобігання впливу маніпулятивних та пропагандистських медіаповідомлень, зокрема реклами;
· визначати переваги, недоліки і обмеження реклами;  
· усвідомлювати потребу критичного  підходу до медіа текстів, реклами зокрема, щоб не потрапити в її пастки.
        Обладнання: папір, фломастери, флаєри, закон України «Про рекламу».

Мета реклами полягає не в тому, 
щоб розважати глядача, а в тому, 
						   щоб продати йому товар.
Девід Огілві
План уроку
1. Знайомство з законом України «Про рекламу». 
2. Рольова гра «Рекламна агенція.»
3. Маркетингові прийоми впливу реклами та методи маніпуляцій.
Основні етапи уроку
І. Організація класу. Привітання.
ІІ. Активізація чуттєвого досвіду та опорних знань учнів.
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\images (1).jpg]І варіант
Вправа «Понятійний лікбез». 
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\workplace-culture-communication1436200470.png]Учитель пропонує учням із переліку понять обрати ті, зміст яких  їм знайомий, і на буденному рівні вони  можуть їх пояснити. Свої висловлювання учні звіряють із визначеннями понять в словнику чи підручнику. 
ІІ варіант. Вправа «Логічні пазли» 
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\9osnovy-fizioterapy.jpg] Учитель для активізації учнів може використати тести на встановлення відповідностей на знання понять.ч
Вправа «Коло думок» 
·    Що вам відомо про рекламу?
На що вона направлена?
Яку мету переслідує?
Які види реклами ви можете назвати?
Якими інформаційними каналами мас-медіа рекламують свої товари?
Який канал інформації впливає на вас найбільше?
(Інтернет-реклама: медійна, контекстна, масові розсилки з використанням електронної пошти, реклама сайтів)
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]ІІІ Повідомлення теми уроку та очікуваних результатів, розвиток компетентностей 
Вправа «Дослідження» (робота в групах) (Додаток Г)  
Групи досліджують Закон України «Про рекламу» ( 2018) [11]
І група: особливості рекламування лікарських засобів;( ст.21)
ІІ група:  особливості реклами алкогольних напоїв та тютюнових виробів;( ст.22)
ІІІ група: реклама зброї; (ст.23)
IV група Реклама послуг, пов'язаних із залученням коштів населення. (ст.24)
Підсумки роботи в групах, очікувані результати:
Рекламний текст (медіатекст) спрямований на певну групу людей-аудиторію ( батьки, пенсіонери, діти, громада в цілому). Саме від вказаної цільової аудиторії залежатиме, чи буде реалізований закладений в текст реклами кінцевий результат ( куплять товари , послуги, проголосують за розрекламовану політичну силу чи ні).
· Чи справджувалися Ваші сподівання щодо якості товарів, послуг, які ви придбали чи  скористалися? Відстежте в групі 2-3 приклади. Якими були наслідки для Вас,  Вашої родини?
Вправа «Рекламний тренажер» 
    Завдання для груп. Створити рекламу продукту (послуги) і переконати «споживачів» реклами скористатись саме їх послугами або спожити саме їх товар:
І група – Туристична агенція «Вінтур»
ІІ група – Туристична агенція «Без Меж»
ІІІ група – Улюблене місто Вінниця
IV група – Улюблене місто Київ
Кожна група створює власний флаєр і розпочинає рекламну компанію.
Боротьба за споживача ведеться між групами, які рекламують однаковий товар. Наприклад, представники туристичної агенції «Вінтур» пропонують: «У нас найдешевші ціни навіть у «гарячий» сезон»; «Ми гарантуємо прекрасний відпочинок для родини» і т.д.
Представники туристичної агенції «Без Меж»: «Ми найкраща туристична компанія в місті»; «У нас договір з лоукостом «WizzAir» і тому не має ніяких затримок рейсів»…
Інші учні класу мають «Голосувати ногами» («Зайняти позицію») і вибрати якусь компанію або залишитися нейтральним і «не полетіти». Власну позицію учні аргументують, вказуючи чому вони повірили або не повірили турагенції.
Таким чином, учні розвивають вміння переконувати інших шляхом аргументів, відстоювати свою позицію.
IV Систематизація набутих компетентностей
Групи представляють на папері А2 маркетингові прийоми впливу та методи маніпуляцій реклами. Співставляючи результати кожної з груп, учні визначають основні маркетингові прийоми впливу реклами: ефект цифр, ефект подяки, ефект наслідування, ефект привабливості і авторитету, ефект кольору, ефект дефіциту, гіперболізація товару, використання брендів.
Методи маніпуляцій: створення психозу «брак часу», апеляція до прогресу, ( «новий дизайн», «нова упаковка»), авторитет професіонала, комплекс переваги («Для тих, хто справді крутий»), наслідування (лікаря—стоматолога, вчителя), перемога над іншими («на відміну від інших»), апеляція до «добрих почуттів» (дружба, успішне ЗНО) експлуатація батьківського інстинкту (безтурботний сон, здорова дитина).
Реклама впливає не лише на наш вибір, а й на мову. Назвіть рекламні слогани, які  увійшли в наш повсякденний жаргон, несучи певну закодовану інформацію? ( «Ти не один - 1+1», « Свято наближається»)
	V Підсумок уроку. Оцінювання.
· Що корисного було для Вас на занятті? 
          Яких умінь Ви набули?
   VI. Домашнє завдання.  
Проаналізувати ст.20 Закону України «Про рекламу»: «Реклама і діти» (письмовий звіт)
Провести власне дослідження інформаційного простору України.
Визначити контент та основну цільову аудиторію телеканалів (учні об’єднані у групи і кожна група отримує конктретне завдання: UA: Перший; «1+1»; канал «112 Україна»; «NewsOne»; 5 канал; Еспресо TV). Для виступу  буде надано 1-2 хв.
Приклад оформлення дослідження:
	Назва телеканалу, власник
	Контент
	Цільова аудиторія

	
	
	







Урок 4. Медіа і демократія. Свобода слова.
Етика і відповідальність мас-медіа.
Тип уроку: урок розвитку компетентностей.
Поняття: демократія, громадянське суспільство, свобода слова, маніпуляція, журналістські стандарти, фейк, «джинса», факт, судження.
Очікування. 
Учень / учениця після цього заняття зможуть:
· пояснювати значення понять з теми;
· знати стандарти журналістської етики в Україні;
· визначати основні принципи демократії як способу організації суспільства;
· розуміти значення свободи слова для захисту прав людини;
· усвідомлювати можливості мас-медіа маніпулювати свідомістю людей.
Обладнання: Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту): підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків: Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.; роздатковий матеріал.
 Наша свобода залежить від свободи преси, яку, якщо обмежити, значить - втратити.
Томас Джефферсон
План уроку
1. Демократичне суспільство та роль мас-медіа в ньому
2. Свобода слова та журналістська етика
3. Маніпуляції в медіапросторі
Основні етапи уроку
I. Організація класу
II. Повідомлення теми уроку та очікуваних результатів
III. Засвоєння нових знань
Вчитель демонструє Ст. 1 Конституції України: «Україна є суверенна і незалежна, демократична, соціальна, правова держава». [13]
· [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\знак оклику.jpg]Як ви розумієте поняття «демократія»? 
Пригадайте основні риси демократичних режимів.  
(Учні називають ознаки демократичного режиму і записують їх по черзі на дошці чи ватмані, отримавши приблизно такий результат.)
[image: ]
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]Однією з умов існування демократичної правової соціальної держави є наявність розвинутого громадянського суспільства. Наявність такого суспільства неможливе без вільної преси; місія якої передбачає пошук та поширення новин, інформації, ідей, коментарів та думок, а, найголовніше, свобода слова ― це право вільно висловлювати свої думки. Демократичне суспільство має забезпечити право кожного громадянина на свободу слова.
 (Робота в групах)
Клас об’єднується в три групи по рядах. Кожна група отримує витяг з міжнародно-правового акту (Додаток Д). Ознайомившись з документом, кожна група представляє його і  дає відповідь на запитання:
· «Чому право на свободу слова є таким важливим?».
Очікувані результати: забезпечує право на інформацію, дає можливість висловлювати різні думки, можливість контролювати та критикувати органи влади, здійснювати на них своєрідний тиск суспільною думкою тощо.
· Чи означає свобода слова можливість говорити будь-де і будь-що?
За яких обставин свобода слова може бути суттєво обмежена? 
[image: ]На це запитання вам допоможе точніше відповісти повернення до ст. 10 . Конвенції про захист прав людини та основних свобод, а, також, ст. 34 Конституції України (підручник, стор. 104).  
· Як ви вважаєте, чому в умовах надзвичайного стану чи збройного конфлікту виправдане обмеження свободи слова?
У нас є збройний конфлікт на Сході України, а чи обмежена у нас свобода слова? Що вам про це відомо?
У 2016-2018 рр. Національна рада України з питань телебачення і радіомовлення (НРУТР) здійснила декілька спроб позбавити ліцензії (через суд) канал «112 Україна» та «NewsOne». Такі спроби викликали негативну реакцію з боку міжнародної спільноти і суперечки всередині країни.
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]Давайте повернемось до вашого домашнього завдання і проаналізуємо редакційну спрямованість та контент цих каналів (канал «112 Україна» та 
«News One»). (Презентація робіт.) 
· [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\khalwat pria wanita.jpg]Як ви гадаєте, чим НРУТР мотивувала своє рішення позбавити ліцензій цих каналів? Чи варто було б їх закрити?
(Елемент дискусії, вправа «Займи позицію»)  
Давайте проаналізуємо контент інших каналів (UA: Перший; «1+1»; 5 канал; Еспресо TV).
· В чому небезпека перегляду одних і тих самих каналів?
(Інформація може бути викривлена, упереджена і тому необ’єктивна і т. д.)
[image: ]В Україні склалась тенденція, що власники телеканалів втручаються в редакційну політику, чинять тиск на редактора, а той на журналістів, використовуючи свободу слова у власних інтересах. Журналісти часто підпадають під тиск, тому що можуть втрати роботу або з меркантильних інтересів. Такі журналісти порушують кодекс професійної етики. (Учні ознайомлюються з документом «Кодекс професійної етики журналістів 1994 р.», підручник, стор. 106.) 
· Які три головні правила в роботі журналістів ви б виділили, проаналізувавши документ?  
Відповідаючи на запитання, учні формують базові стандарти подання інформації. Очікувані результати: журналісти надають повну та об’єктивну інформацію; мають служити суспільству, а не в інтересах влади чи власників медіа; точки зору опонентів мать бути збалансованими, щоб не формувати стереотипів; журналісти мають утримуватись від власних коментарів, а запрошувати для аналізу ситуацій професійних експертів. Відповіді занотовуються учнями в конспект. (Вправа «Бортовий щоденник»)
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\images (1).jpg]Якщо журналіст під тиском чи за гроші порушує кодекс професійної етики, він подає завідомо неправдиву інформацію – фейк, або викривляє її на користь замовника – «джинса», прихована реклама; таким чином, маніпулюючи думками людей, формуючи у суспільства упереджене ставлення до когось чи чогось. Спробуйте навести приклади маніпуляцій, які відбувались з вами або ви можете навести приклади маніпуляцій нашою свідомістю у мас-медіа. Для кращого виконання завдання скористайтесь словником. (Вправа «Понятійний лікбез») 
Учні наводять приклади, разом з вчителем проводять їх аналіз.
Щоб розрізняти, правдива інформація чи фейк (міф), в першу чергу необхідно:
1. Навчитись відрізняти факти від суджень;
Вчитель пропонує декілька ситуацій на цю вправу ( контент-аналіз):
· «У ході перевірки каналу NewsOne були зафіксовані факти, що мають ознаки розпалювання ворожнечі в українському суспільстві.»
· «У Міноборони повідомили про значну активізацію літаків-розвідників РФ біля кордону.»
· «Денис Казанський: Для Москви власні бранці мають набагато меншу цінність, ніж українські полонені для Києва.»
· «Мітюков: бюджет прийнято, це означає, що у ВР є конструктивна більшість»
2. Перевірити достовірність факту в інших джерелах або простежити за першоджерелом його походження.
[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\знак оклику.jpg]Учитель на дошці зображує структурну схему і аналізує її з учнями.
[image: ]
· На якому етапі передачі інформації може відбутись її викривлення?
Яких заходів потрібно вживати нам як отримувачам інформації, щоб вона була найбільш достовірною? (Намагатись отримувати інформацію з першоджерела: «на власні очі бачила, на власні вуха чула».)
IV. [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\9osnovy-fizioterapy.jpg]Висновки, підведення підсумків уроку 
Проблемне питання. Вправа «Коло думок»
Отже, чи згодні ви з твердженням Томаса Джефферсона «Наша свобода залежить від свободи преси, яку, якщо обмежити, значить втратити.»? Чому так важливо мати суспільству вільну пресу, адже вона періодично обманює нас? Аргументуйте. 
Підведення підсумків уроку. Оцінювання учнів.
V. Домашнє завдання
Опрацювати тему 2 і 3, розділ 5; проаналізувати роботу одного з відомих українських журналістів. (Клас об’єднаний в 5-6 груп, кожна з яких отримує завдання: Віталій Портников, Дмитро Гордон, В’ячеслав Піховшек, Матвій Ганапольський, Лариса Івшина, Денис Бігус.) Учні мають дослідити, з якими ЗМІ вони співпрацюють, які передачі ведуть або які теми висвітлюють. Наскільки вони дотримуються журналістських стандартів? (Для полегшення виконання завдання  кожна група отримує критерії – Додаток Е «Основні журналістські стандарти»)
Дослідження можна оформити у вигляді таблиці:
	ПІБ журналіста
	Програми, передачі, які він веде тощо
	ЗМІ з якими співпрацює
	Оцінка професіоналізму


Урок 5. Критичне сприйняття інформації та
 протидія маніпуляціям мас-медіа
Тип уроку: урок розвитку компетентностей 
Поняття: «мова ворожнечі», пропаганда, стереотипи, упередження.
Очікування. 
Учень / учениця після цього заняття зможуть:
· знати і пояснювати поняття з теми;
· відрізняти факти від суджень, розпізнавати «мову ворожнечі», пропаганду, елементи маніпуляцій;
· описувати ознаки замовних матеріалів в медіа;
· розуміти, яким чином можна перевірити інформацію;
· досліджувати достовірність інформації, здійснювати її аналіз.
Обладнання: Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту): підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків: Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.; роздатковий матеріал.
Найкраща брехня - це дозована, 
добре підібрана правда.
Роберт Гайнлайн
План уроку
1. Аналіз професійної діяльності відомих українських журналістів.
2. Визначення «джинси», фейків та пропаганди.
3. Аналіз інформації на наявність маніпуляцій.
Основні етапи уроку
I. Організація класу
II. Повідомлення теми уроку та очікуваних результатів
III. Формування навичок та вмінь
Вчитель перевіряє виконання домашнього завдання; учні презентують свої дослідження роботи українських журналістів у зручному для себе вигляді (повідомлення, газета, презентація, відеоролик). По ходу уроку учні з інших груп заповнюють таблицю, запропоновану вчителем, що дасть можливість краще зрозуміти і систематизувати матеріал. 
(Робота в групах та вправа «Бортовий щоденник»)
Приклад:
Аналіз дотримання журналістських стандартів
	ПІБ журналіста
	Програми, передачі, які він веде тощо
	ЗМІ з якими співпрацює
	Оцінка професіоналізму

	Віталій Портников
	засновник і ведучий телевізійної дискусійної програми «Політклуб», що виходить зараз в ефірі телеканалу «Еспресо», веде програму «Дороги до свободи» у Радіо Свобода (Росія), автор аналітичних статей в українських і російських виданнях
	колумніст низки українських, російських, білоруських, польських, ізраїльських, латвійських газет та інтернет-видань, Еспресо, Радіо Свобода, https://www.obozrevatel.com, https://lb.ua, Дзеркало тижня, Каспаров.ru (https://www.kasparov.ru/author.
php?id=564741360B1B9&page=2), https://gazeta.ua, VOA, рубрика «Точка зору» https://ukrainian.voanews.com/author/24315.html
	Спеціалізується на висвітленні проблем пострадянського простору, відносинах Росії з країнами СНД, Центральної та Східної Європи. Політичний аналітик. Дотримується стандартів журналістської етики.


 ( Самоаналіз та самооцінка роботи в групі учнями  в залежності від того, хто і яку роботу проводив при дослідженні; критерії оцінювання визначаються ще з перших уроків викладання предмету.) 
Вчитель пропонує учням ознайомитись з роздатковим матеріалом: «Джинса» (Додаток Є), «Інформування та пропаганда» (Додаток Ж), «Як розпізнати фейк?»  (Додаток З).
Практична робота у групах:
кожна група отримує картку з медіатекстом і завдання: виділити факти та судження, проаналізувати отриману інформацію на наявність «джинси», пропаганди, фейків, маніпуляцій, аргументуючи свої відповіді. (Додаток И). 
На виконання завдання дається 3-5 хв.
Результати аналізу обговорюються в класі.
IV. Підсумки уроку. Оцінювання
· Чи важко вам було виконувати завдання? Що вдавалось відслідкувати 
· найважче, а що найлегше? (Рефлексія)
· Яким терміном ви б замінили висловлювання американського письменника Роберта Гайнлайна: «Найкраща брехня - це дозована, добре підібрана правда.»
· Чим маніпуляції небезпечні? Яким чином їм можна протистояти?
V. Домашнє завдання
Опрацювати тему 4, розділ 5. Підготувати по одному короткому інформаційному повідомленню, використовуючи мас-медіа: перший ряд – друковані ЗМІ, другий ряд – телевізійні новини, третій ряд – інтернет-ЗМІ.



















[bookmark: _Toc19038714]
УРОК 6. Інтернет
Тип уроку: урок розвитку компетентностей.
Поняття: блог, блогер, «бот», твіт, кіберзлочин, кібербулінг, «цифрова ідентичність».
Очікування. 
Учень / учениця після цього заняття зможуть:
· знати та вміти пояснювати поняття з теми;
· визначати можливості Інтернету та небезпеки, пов’язані з його використанням;
· розуміти алгоритм дій, щоб не стати жертвою соцмереж;
· досліджувати репутаційні, фінансові, безпекові ризики для Інтернет-користувачів, розпізнавати фейки та маніпуляції в соцмережах.
Обладнання: Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту): підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків: Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.; папір А2; маркери; фломастери.
План уроку
1. Можливості та загрози Інтернету.
2. Приватність та конфіденційність інформації в соцмережах. Віртуальні друзі.
3. Права людини та особливості захисту прав людей.
4. «Боти» та фейки в Інтернеті: правила їх виявлення.
Основні етапи уроку
I. Організація класу
II. Повідомлення теми уроку та очікуваних результатів
III. [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]Актуалізація опорних знань та перевірка домашнього завдання
Робота в групах. Вправа «Джерело»
Учні зачитують по 2-3 повідомлення від кожної групи і аналізують їх на предмет достовірності, вказуючи джерела та час, який вони витратили на пошуки повідомлення.


IV. Засвоєння нових знань
· За вашими оцінками, з яких каналів комунікації найпростіше отримати інформацію? (Очікувана відповідь: Інтернет)
· Які асоціації у вас виникають при слові Інтернет? 
[image: Internet_map_1024](вправа «Асоціативний кущ»)Мережа
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[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]https://uk.wikipedia.org/wiki/Інтернет#/media/Файл:Internet_map_1024.jpg
 Робота в групах:
вчитель пропонує об'єднатись учням у 5 груп по 5-6 чоловік.  Кожній групі для виконання завдань надаються фломастери, маркери, папір. Кожна група окремо виконує завдання. Свої результати групи повідомляють класу. За  допомогою вчителя учні аналізують відповіді і виділяють варіанти, які не повторюються.
Завдання 1. Вкажіть, які можливості Інтернету ви можете назвати.
Очікувані відповіді: онлайн-інформація без часо-просторових обмежень; асинхронна комунікація; можливість спілкування з різними людьми одночасно; навіть інкогніто; різноманітні способи комунікації (веб-камери, голосові чати); оплата послуг; інтернет-магазини; обмін фото- та відеоматеріалами; онлайн флеш-моби; онлайн-ігри; участь в Інтернет-групах; висловлення своїх думок та пропозицій до влади через електронні петиції…)
· Що необхідно зробити, щоб стати повноціним користувачем соцмережі?
(Зареєструватись.)
Завдання 2. Запишіть, які персональні дані публічно можна заносити до мережі, а які -  ні.

	Так
	Ні

	ПІБ; дата народження; місто або країна в якій живеш; нейтральні пости (про котиків, морозиво), професійну інформацію (лікарі, вчителі, юристи…)
	Телефони, адресу, номери банківських карт, місце перебування в даний час, інформацію про сім'ю і т. д.


[image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\images (1).jpg] «Понятійний лікбез» Формування  поняття «цифрова ідентичність» – видалити «сліди» в Інтернеті неможливо, тому потрібно бути обережним.
Вчитель демонструє  фрагмент відеоролика  з соцмереж: «Багаті школярі показали свій дім» (https://www.youtube.com/watch?v=3dRG7EaZmgQ).
· Чи всю інформацію, яку ви отримали з цього відео, на вашу думку, необхідно оприлюднювати? Чому? (Слово надається по черзі кожній групі.)
Учні приходять до висновку, що може бути не лише публічна, а й приватна (прихована) інформація, якою можуть скористались недобросовісні користувачі Інтернет.
Завдання 3. Запишіть загрози та ризики, які можуть нести соцмережі.
Очікувані відповіді: грумінг (спілкування з незнайомцем), стеження за дітьми та молоддю, налагодження контактів з ними, пропозиція зустрічі, сексуальні домагання; секстинг (поширення або обмін відвертими фото або відео); кібербулінг (висміювання, цькування, приниження, фотожаби); кіберзлочиність (віруси, викрадення приватної інформації, фінансові пастки та інше).
    6 липня 2012 року на 20-ій сесії Комітету ООН з прав людини було прийнято Резолюцію про сприяння та захист прав людини в Інтернеті. Рада Європи у 2014 році оприлюднила Посібник із прав людини для користувачів Інтернету.
[image: Ð�Ð¾Ð²â��Ñ�Ð·Ð°Ð½Ðµ Ð·Ð¾Ð±Ñ�Ð°Ð¶ÐµÐ½Ð½Ñ�]Завдання 4. Використовуючи матеріал з підручника стор. 120-121, складіть правила безпечного користування Інтернетом. 
Вправа «Бортовий щоденник»
Очікувані результати: не спілкуватись з підозрілими людьми, не реєструватись на підозрілих сайтах, не відповідати на погрози, а намагатись їх зафіксувати; додавайте "у друзі" тільки тих, кого дійсно знаєте; не поширюйте інформацію, яка б викликала образу у інших.
Якщо ви стали жертвою погроз в Інтернеті, необхідно звернутись до дорослих, зателефонувати на 102 або в Департамент кіберполіції Національної поліції України.
Завдання 5. Переглянувши відеоролики, запропоновані вчителем, складіть алгоритм дій для виявлення фейкової інформації та «ботів». (Учні можуть використовувати вправу «Бортовий щоденник» і записувати поради, переглядаючи відеоролики.)
Як вирахувати бота - лайфхаки DW | DW Ukrainian (https://www.youtube.com/watch?v=n0RoptSGqt4)
Очікувані результати: багато політики, лайків, пости на різні теми; зареєстровані під дивними іменами без фото або з вкраденими фото; багато твітів (50 і більше в день); одні і ті ж теми без власних коментарів; фейкові новини…
Як розпізнати фейки - лайфхаки DW | DW Ukrainian (https://www.youtube.com/watch?v=bA_RuiF2RVI)
Очікувані результати: визначити джерело: чи не має воно сумнівної репутації; якщо новина опублікована лише на одному сайті; якщо на декільках сайтах, але не вказані джерела інформації; чи давно створено аккаунт-сторінку, з якої поширено інформацію; підозри викликають неймовірно шокуючі заголовки; іноземну статтю можна перекласти через Google Перекладач.
V. [image: C:\Users\kug\Desktop\картинки\картинки 2\portada_fin1.jpg]Підсумки уроку. Оцінювання
Вправа «Коло думок» 
· Поясніть, як ви розумієте епіграфи до теми. Із якими ви згодні, а з якими – ні? Чому? (Епіграфи, підручник стор. 117)
VI. Домашнє завдання
Написати есе на тему: «Яку роль відіграє Інтернет у моєму житті»; переглянути відеоролик: «Як відрізнити фото-підробки - лайфхаки DW | DW Ukrainian» (https://www.youtube.com/watch?v=zCI2gRBYqTQ); 

Урок 7. Світ інформації та мас-медіа
Тип уроку: урок узагальнення та систематизації знань 
Очікування. 
Учень / учениця після цього заняття зможуть:
· вільно володіти поняттями з теми, вміти їх застосовувати
· характеризувати функції мас-медіа;
· розрізняти переваги та недоліки різних видів мас-медіа;
· здатні розрізняти та описати ознаки замовних матеріалів в медіа;
· здатні пояснити базові стандарти подання інформації в мас-медіа.
Обладнання: Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту): підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків: Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.; маркери; фломастери; папір А2.
План уроку
1. Переваги та недоліки різних видів мас-медіа
2. Характеристика функцій мас-медіа
3. Ознаки типів медіатекстів
4. Правила перевірки достовірності інформації.
Основні етапи уроку
I. Організація класу. Привітання.
II. Повідомлення теми уроку та очікувань.
III. Актуалізація опорних знань
Вправа «Бортовий щоденник».
Клас об’єднується в 5 груп по 5-6 чоловік . Кожна група отримує фломастери та папір А2 для роботи. Учитель пропонує підібрати асоціації до слова «інформація» (8-10 слів). Групи презентують свої напрацювання, а вчитель прописує всі асоціації на дошці.
Завдання 1. Вчитель пропонує кожній групі обрати вид мас-медіа і заповнити таблицю «Переваги та недоліки мас-медіа»


	Назва мас-медіа
	Переваги
	Недоліки

	Телебачення
	
	

	Радіо
	
	

	Інтернет
	
	

	Періодична преса
	
	

	Плакати, білборди
	
	


Кожна група характеризує один з видів мас-медіа, презентує їх класу; по ходу уроку учні заповнюють таблицю. Усно пояснюють чому вони так вважають.
Всі наступні завдання виконуються аналогічно.
Завдання 2. Охарактеризувати функції мас-медіа
Функції мас-медіа
	Назва функції
	Характеристика

	інформаційна
	

	комунікативна
	

	пропагандистська
(формування громадської думки)
	

	просвітницько-пізнавальна (освітня)
	

	маркетингова
	


Завдання 3. Скласти перелік ознак, за якими можна розпізнати різні типи медіатекстів
Ознаки медіатекстів
	Медіатекст
	Ознаки

	пропаганда
	

	«Джинса»
	

	фейк
	

	маніпуляція
	

	описовий текст (відповідає журналістським стандартам)
	


[image: Ð�Ð¾Ð²â��Ñ�Ð·Ð°Ð½Ðµ Ð·Ð¾Ð±Ñ�Ð°Ð¶ÐµÐ½Ð½Ñ�]Завдання 4. Запишіть правила, за якими можна перевірити достовірність інформації. (Завдання виконують всі групи одночасно. Після представлення їх результатів учні записують у зошит найважливіші положення.) 
Правила перевірки достовірності інформації:  
· розрізняти між собою реальний опис подій і їх інтерпретацію, тобто дійсні факти і думку щодо них; 
· визначати, якими джерелами інформації користувався автор, чи є подібна інформація у інших авторів; 
· виявляти наміри автора документа при його створюванні: кому це вигідно; 
· враховувати, якщо це можливо, атмосферу, у якій створювався документ, і чи могла вона якимось чином впливати на його якість;
· вислухати думки декількох експертів щодо поданої інформації.
IV. Підсумки уроку. Оцінювання
Вчитель пропонує провести SWOT-аналіз існування вільних ЗМІ (без цензури). 4 групи проводять аналіз (1-ша – сильні сторони, 2-га – слабкі, 3-тя – можливості, 4-та – загрози) і 5-та (найсильніша) будуть рецензентами.
V. Домашнє завдання
Повторити розділ V. Світ інформації та мас-медіа, підготуватись до тематичного оцінювання.
За вибором написати есе «Вплив ЗМІ на сучасну людину» або «Чи потрібна цензура?»














ВИСНОВКИ
Тема методичного посібника «Формування соціальної та інформаційної компетентності на уроках громадянської освіти» актуальна в зв’язку з подіями, що відбуваються в нашій країні та за її межами; активізацією уваги суспільства в цілому до політичних подій і постійними маніпуляціями емоціями та почуттями, свідомістю людей зі сторони політиків та ЗМІ.
Методична розробка містить теоретичний матеріал з основних напрямів освітньої реформи та практичні рекомендації по формуванню вмінь та навичок медіаграмотності учнів, їх громадянської активності. Представлені матеріали допоможуть учителям розширити власні знання в сфері медіаосвіти та навчитись критично сприймати будь-яку інформацію, вміти її аналізувати, не залишатись осторонь сучасних подій, займати активну життєву позицію, передавати свої знання і вміння учням.
Політичний нігілізм та соціальна інфантильність є загрозою для демократичної держави. Не можна забувати слова 16-го президента США Авраама Лінкольна: «Виборчий бюлетень сильніший від кулі». Недарма однією з наскрізних ліній ключових компетентностей є «Громадянська відповідальність». «Кожна нація має той уряд, що вона заслуговує», – Жозеф де Местр, франкомовний (підданий Сардинії) католицький філософ, літератор, політик і дипломат, представник фундаментального консерватизму.
Завдання вчителя та кожного свідомого громадянина цікавитись економічним і політичним життям країни, становищем свободи слова, захистом прав та свобод людей, діями влади; вміти критично мислити, робити аналіз інформації та ділитись своїми знаннями з іншими.
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ДОДАТКИ
Додаток А
Словник термінів до розділу V «Світ інформації та мас-медіа»
Блог (англ. blog, від web log – «мережевий журнал чи щоденник подій») – це веб-сайт, головний зміст якого – записи, зображення чи мультимедіа, що регулярно додаються.
Блогер – людина, що є автором блогу.
«Бот» – фальшивий аккаунт, яким керує людина чи програма і який використовуються для створення фейкових коментарів в середовищі інтернет.
Громадянське суспільство – сукупність недержавних організацій, які представляють волю та інтереси громадян. Воно включає в себе сім'ю і приватну сферу, тобто «третій сектор» суспільства паралельно з державою та бізнесом. Елементами громадянського суспільства є різні об'єднання (професійні, творчі, спортивні, конфесійні тощо), що охоплюють всі сфери суспільного життя.
Демократія (народопра́вство) – політичний режим, за якого єдиним легітимним джерелом влади в державі визнається її народ.
Джерело інформації – об'єкт або суб'єкт, який надає інформацію (база даних, книга, періодичні видання, працівник фармацевтичної компанії, лікар, державний інформаційний центр, державний реєстр і т. д.).
«Джинса» – прихована рекламу чи антиреклама, подана у вигляді новин, авторських текстів, аналітики й телевізійних програм тощо.
Інформація – 1) знання, які отримує споживач (суб'єкт) у результаті сприйняття і переробки певних відомостей; 2) відомості про які-небудь події, чиюсь діяльність і т. ін.; повідомлення про щось.
Комунікаційний канал – це реальна або умовна „лінія” звязку (контакту), по якій рухаються повідомлення від комунікатора (відправник) до реципієнта (одержувач).

Комунікація (від лат. Communicatio – єдність, передача, з'єднання, повідомлення) – це процес обміну інформацією (фактами, ідеями, поглядами, емоціями) між двома або більше особами, спілкування за допомогою вербальних і невербальних засобів із метою передавання та одержання інформації.
Контент – інформація, яка направлена на користувачів та аудиторію, що виражається через якийсь засіб, як мовлення, письмо, кіно тощо.
Маніпуляція – політичний прийом, спосіб, що впливає на індивід з метою забезпечення такої поведінки, яка необхідна групі небагатьох власників засобів маніпуляції, що переслідують свої особисті корисливі цілі.
Мас-медіа (англ. Mass media, Засоби масової інформації (ЗМІ)) – преса (газети, журнали, книги), радіо, телебачення, інтернет, кінематограф, звукозаписи та відеозаписи, відеотекст, телетекст, рекламні щити та панелі, домашні відеоцентри, що поєднують телевізійні, телефонні, комп'ютерні та інші лінії зв'язку.
Медіа (англ. media – засоби, способи) – це канали та інструменти; їх використовують, щоб зберігати, передавати й подавати інформацію або дані.
Медіатекст –  усний чи писемний твір масовоінформаційної діяльності та масової комунікації.
Медіахолдинг (Медіаконгломерат) – компанія, що володіє значною кількістю медіаресурсів.
Мок’юментарі (докукомедія) (англ. mockumentary, docucomedy) – тип фільму чи телевізійного шоу, в якому вигадані події представлені в документальному стилі для створення пародії. На відміну від псевдо-документального фільму, мок'юментарі завжди задуманий як сатира чи гумор.
Порівняльна реклама – реклама, яка містить порівняння з іншими особами та/або товарами іншої особи.
Прихована реклама – інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій.
Пропаганда – ідейний вплив на широкі маси або певні групи людей, що носить політичний або релігійний характер.
Псевдодокумента́льний фільм (англ. pseudo-documentary) – кінематографіч-ний жанр, якому властиві імітація документальності, фальсифікація і містифікація.
Реклама – інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару.
Свобода слова - це природне право людини на публічне висловлення своєї думки без протиправного обмеження цензурою чи можливістю відповідальності. 
Стереотип (від дав.-грець. στερεός – твердий, об'ємний і τύπος – «відбиток») – це усталений шаблон мислення, забобон, як правило, не має безпосереднього відношення до реальності.
Судження – думка про що-небудь, погляд на щось; виклад своїх думок, поглядів.
Факт – (від лат. factum – зроблене) – це твердження, яке можна довести.
Фейк (Фейкові новини, Фейк-ньюз(-с), від англ. fake news — підроблені / шахрайські/фальшиві новини) – підробка чи імітація новин (маніпулятивне спотворення фактів; дезінформація), яку створено з ігноруванням редакційних норм, правил, процесів, прийнятих у ЗМІ для забезпечення відповідності та перевіреності, та яка не витримує жодних, навіть поверхневих, перевірок на відповідність та реальність, але, незважаючи на це, має потужний вплив на свідомість великої кількості людей.
Цензура – контроль влади за змістом і розповсюдженням інформації.
Цільова аудиторія – група людей, на яких розраховано певний товар, продукт, художній твір, послугу тощо.
Цифрова ідентичність – це інтернет-ідентичність людини, групи людей, організації та цифрове уявлення про набір їх унікальних якостей як мережевого суб’єкта.
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Додаток Г
Закон України «Про рекламу»
Стаття 21. Реклама лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації
[bookmark: n239]1. Дозволяється реклама:
[bookmark: n240]лише таких лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, що в установленому порядку дозволені центральним органом виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони здоров'я, до застосування в Україні;
[bookmark: n241][bookmark: n242]лише таких лікарських засобів, які відпускаються без рецепта лікаря та які не внесені центральним органом виконавчої влади у галузі охорони здоров'я до переліку лікарських засобів, заборонених до рекламування.
[bookmark: n243][bookmark: n244]2. Забороняється реклама лікарських засобів, застосування та відпуск яких дозволяється лише за рецептом лікаря, а також внесених до переліку заборонених до рекламування лікарських засобів.
[bookmark: n245][bookmark: n246]3. Забороняється реклама допінгових речовин та/або методів для їх використання у спорті.
[bookmark: n247]4. Реклама лікарських засобів, медичних виробів, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації повинна містити:
[bookmark: n248]об'єктивну інформацію про лікарський засіб, медичний виріб, метод профілактики, діагностики, лікування, реабілітації і здійснюватися так, щоб було зрозуміло, що наведене повідомлення є рекламою, а рекламований товар є лікарським засобом, медичним виробом, методом профілактики, діагностики, лікування, реабілітації;
[bookmark: n249]вимогу про необхідність консультації з лікарем перед застосуванням лікарського засобу чи медичного виробу;
[bookmark: n250]рекомендацію щодо обов'язкового ознайомлення з інструкцією на лікарський засіб;
[bookmark: n251]текст попередження такого змісту: "Самолікування може бути шкідливим для вашого здоров'я", що займає не менше 15 відсотків площі (тривалості) всієї реклами.
[bookmark: n253]5. Реклама лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації не може містити посилань на терапевтичні ефекти стосовно захворювань, які не піддаються або важко піддаються лікуванню.
[bookmark: n255]6. У рекламі лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації забороняється розміщення:
[bookmark: n257]відомостей, які можуть справляти враження, що за умови застосування лікарського засобу чи медичного виробу консультація з фахівцем не є необхідною;
[bookmark: n259]відомостей про те, що лікувальний ефект від застосування лікарського засобу чи медичного виробу є гарантованим;
[bookmark: n261]зображень зміни людського тіла або його частин внаслідок хвороби, поранень;
[bookmark: n262]тверджень, що сприяють виникненню або розвитку страху захворіти або погіршити стан свого здоров'я через невикористання лікарських засобів, медичних виробів та медичних послуг, що рекламуються;
[bookmark: n264]тверджень, що сприяють можливості самостійного встановлення діагнозу для хвороб, патологічних станів людини та їх самостійного лікування з використанням медичних товарів, що рекламуються; … 
[bookmark: n267]порівнянь з іншими лікарськими засобами, медичними виробами, методами профілактики, діагностики, лікування і реабілітації з метою посилення рекламного ефекту;
[bookmark: n269]посилань на конкретні випадки вдалого застосування лікарських засобів, медичних виробів, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації;
[bookmark: n271]рекомендацій або посилань на рекомендації медичних працівників, науковців, медичних закладів та організацій щодо рекламованих товару чи послуги;
[bookmark: n272]спеціальних виявлень подяки, вдячності, листів, уривків з них із рекомендаціями, розповідями про застосування та результати дії рекламованих товару чи послуги від окремих осіб;
[bookmark: n273]зображень і згадок імен популярних людей, героїв кіно-, теле- та анімаційних фільмів, авторитетних організацій;
[bookmark: n274]інформації, що може вводити споживача в оману щодо складу, походження, ефективності, патентної захищеності товару, що рекламується.
[bookmark: n276]7. У рекламі лікарських засобів, медичних виробів та методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації забороняється участь лікарів та інших професійних медичних працівників, а також осіб, зовнішній вигляд яких імітує зовнішній вигляд лікарів.
[bookmark: n278]8. Забороняється вміщувати в рекламі лікарських засобів інформацію, яка дозволяє припустити, що лікарський засіб є харчовим, косметичним чи іншим споживчим товаром або що безпечність чи ефективність цього засобу обумовлена його природним походженням.
[bookmark: n279]9. У рекламі товарів та методів, що не належать до лікарських засобів, медичних виробів, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, а також у рекламі харчових продуктів для спеціального дієтичного споживання, функціональних харчових продуктів та дієтичних добавок забороняється посилатися на те, що вони мають лікувальні властивості.
[bookmark: n281]10. Забороняється реклама проведення цілительства на масову аудиторію.
[bookmark: n283]11. Забороняється реклама нових методів профілактики, діагностики, реабілітації та лікарських засобів, які знаходяться на розгляді в установленому порядку, але ще не допущені до застосування.
[bookmark: n285]12. Реклама послуг народної медицини (цілительства) та осіб, які їх надають, дозволяється лише за наявності відповідного спеціального дозволу на заняття народною медициною (цілительством), виданого центральним органом виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони здоров'я, і повинна містити номер, дату видачі зазначеного дозволу та назву органу, який його видав.
[bookmark: n287]13. Особи, які здійснюють виробництво та/або продаж лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, можуть виступати спонсорами теле-, радіопередач та програм шляхом наведення інформації рекламного характеру про ім’я або найменування, знак для товарів і послуг, за винятком будь-якого посилання на лікарські засоби, що вживаються та розповсюджуються лише за приписом (рецептом) лікаря, та медичну техніку, методи профілактики, діагностики, лікування і реабілітації, застосування яких потребує спеціальних знань та підготовки.

[bookmark: n293]Стаття 22. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби

[bookmark: n294]1. Реклама тютюнових виробів, реклама знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються тютюнові вироби, забороняється:
[bookmark: n295]на радіо та телебаченні, у тому числі за допомогою кабельного, супутникового, ІР-телебачення, онлайн-телебачення, мобільного телебачення, цифрового ефірного телебачення та інших засобів передавання сигналу;
[bookmark: n296]у наукових, науково-популярних, навчальних, громадсько-політичних, довідкових, літературно-художніх виданнях, виданнях для дітей та юнацтва, виданнях для організації дозвілля та відпочинку, спорту та інших виданнях, у тому числі в усіх друкованих засобах масової інформації; …
[bookmark: n299]за допомогою заходів рекламного характеру (крім спеціальних виставкових заходів тютюнових виробів за умови, що на такі заходи допускаються лише працівники підприємств, які мають ліцензію на оптову торгівлю тютюновими виробами або виробництво тютюнових виробів); …
[bookmark: n301]у місцях проведення масових заходів політичного, освітнього, релігійного, спортивного характеру та розважальних заходів, призначених для неповнолітніх осіб;
[bookmark: n302]у мережі Інтернет, крім веб-сайтів, призначених для повнолітніх осіб, обов’язковою умовою доступу до яких є попередня ідентифікація віку користувачів.

[bookmark: n304]2. Реклама алкогольних напоїв, реклама знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої, забороняється:
[bookmark: n305]на радіо та телебаченні з 6 до 23 години;
[bookmark: n306]на перших і останніх сторінках газет, на обкладинках журналів та інших видань, в усіх виданнях для дітей та юнацтва, на сторінках для дітей та юнацтва усіх друкованих видань;
[bookmark: n307]в усіх друкованих засобах масової інформації (крім спеціалізованих видань);
[bookmark: n310]за допомогою заходів рекламного характеру (крім спеціальних виставкових заходів алкогольних напоїв);
[bookmark: n311]на зовнішніх та внутрішніх поверхнях транспортних засобів загального користування та метрополітену;

[bookmark: n315][bookmark: n316][bookmark: n317][bookmark: n318]3. Реклама … забороняється на товарах та у друкованих виданнях, призначених переважно для осіб віком до 18 років …
не повинна містити зображення процесу паління тютюнових виробів або споживання алкогольних напоїв;
[bookmark: n319]не може розташовуватися ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років;
[bookmark: n320]не може формувати думку, що паління або вживання алкоголю є важливим фактором досягнення успіху в спортивній, соціальній, сексуальній або інших сферах життя;
[bookmark: n321]не повинна створювати враження, що вживання алкогольних напоїв чи паління тютюнових виробів сприятиме розв'язанню особистих проблем;
[bookmark: n322]не може формувати думку, що алкоголь чи тютюнові вироби мають лікувальні якості або що вони є стимулюючими чи заспокійливими засобами;
[bookmark: n323]не повинна заохочувати до вживання алкогольних напоїв чи тютюнопаління або негативно розцінювати факт утримування від вживання тютюнових виробів та алкогольних напоїв;
[bookmark: n324]не може містити зображень лікарів та інших професійних медичних працівників, а також осіб, зовнішній вигляд яких імітує зовнішній вигляд лікарів;
[bookmark: n326]не повинна створювати враження, що більшість людей палить або вживає алкогольні напої;
[bookmark: n327]забороняється шляхом розміщення зображення тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, під якими випускаються тютюнові вироби, на будь-яких інших товарах, крім розміщення на товарах (предметах), пов'язаних із вживанням тютюнових виробів, запальничках, попільничках.
[bookmark: n329]4. Спонсорування теле-, радіопередач, театрально-концертних, спортивних та інших заходів з використанням знаків для товарів та послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються тютюнові вироби, забороняється.
[bookmark: n330]Дозволяється спонсорування теле-, радіопередач, театрально-концертних, спортивних та інших заходів з використанням знаків для товарів та послуг, під якими випускаються алкогольні напої.

[bookmark: n333]6. Забороняються такі види діяльності з рекламування алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби: …
[bookmark: n336]проведення заходів з обміну тютюнових виробів на будь-які інші товари, роботи, послуги;
[bookmark: n337]надання права участі у лотереї, грі, конкурсі та інших розважальних заходах, якщо умовою надання права участі є придбання тютюнових виробів;
[bookmark: n340]продаж тютюнових виробів у наборі з будь-якими іншими товарами, які не пов'язані з вживанням тютюнових виробів;
[bookmark: n341]надсилання повідомлень невизначеному колу осіб поштою, електронною поштою, засобами мобільного зв'язку.

[bookmark: n343]7. Реклама тютюнових виробів та алкогольних напоїв, а також знаків для товарів та послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються дані вироби та напої, повинна супроводжуватися текстами попередження такого змісту: "Куріння може викликати захворювання на рак", "Надмірне споживання алкоголю шкідливе для вашого здоров'я". Кожному попередженню має бути відведено не менше 15 відсотків площі (обсягу) всієї реклами. Колір тексту попередження має бути чорним, а колір фону попередження - білим.
[bookmark: n344]Текст попередження в рекламі в друкованих засобах масової інформації має розміщуватися горизонтально, внизу рекламного зображення.

[bookmark: n347]8. Рекламодавці алкогольних напоїв та тютюнових виробів зобов'язані … , спрямовувати на виробництво та розповсюдження соціальної реклами щодо шкоди тютюнопаління та зловживання алкоголем не менше 5 відсотків коштів, витрачених ними на розповсюдження реклами тютюнових виробів та алкогольних напоїв у межах України. Розпорядники цих коштів щоквартально оприлюднюють звіт щодо їх використання.

[bookmark: n348]9. Реклама алкогольних напоїв, тютюнових виробів, пива та/або напоїв, що виготовляються на його основі, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої, тютюнові вироби, пиво та/або напої, що виготовляються на його основі, не повинна містити зображення популярних осіб або пряме чи опосередковане схвалення популярними особами паління або вживання алкоголю, пива та напоїв, що виготовляються на його основі.





[bookmark: n350]Стаття 23. Реклама зброї
[bookmark: n351]1. Реклама зброї може здійснюватися тільки у відповідних спеціалізованих виданнях щодо зброї, або безпосередньо у приміщеннях торговельних закладів (підприємств), які реалізують зброю, або на відповідних виставках (заходах).
[bookmark: n352]2. Порядок рекламування бойової зброї, озброєнь і військової техніки, а також зброї, яка відповідно до законодавства може перебувати у власності осіб, встановлюється Кабінетом Міністрів України.

[bookmark: n353]Стаття 24. Реклама послуг, пов'язаних із залученням коштів населення
[bookmark: n354]1. Реклама послуг (банківських, страхових, інвестиційних тощо), пов'язаних із залученням коштів населення, або осіб, які їх надають, дозволяється лише за наявності спеціального дозволу, ліцензії, що підтверджує право на здійснення такого виду діяльності. Така реклама повинна містити номер дозволу, ліцензії, дату їх видачі та найменування органу, який видав цей дозвіл, ліцензію.
[bookmark: n355]Це положення не застосовується у випадках, коли дається тільки реклама знака для товарів і послуг, назви особи (без реклами послуг).
[bookmark: n356]2. У рекламі таких послуг або осіб, які їх здійснюють, забороняється повідомляти розміри очікуваних дивідендів, а також інформацію про майбутні прибутки, крім фактично виплачених за підсумками не менш як одного року.

[bookmark: n357]Стаття 24-1. Реклама послуг із працевлаштування
[bookmark: n358]1. Забороняється в рекламі про вакансії (прийом на роботу) зазначати вік кандидатів, пропонувати роботу лише жінкам або лише чоловікам, за винятком специфічної роботи, яка може виконуватися виключно особами певної статі, висувати вимоги, що надають перевагу жіночій або чоловічій статі, представникам певної раси, кольору шкіри (крім випадків, визначених законодавством, та випадків специфічної роботи, яка може виконуватися виключно особами певної статі), щодо політичних, релігійних та інших переконань, членства у професійних спілках або інших об'єднаннях громадян, етнічного та соціального походження, майнового стану, місця проживання, за мовними або іншими ознаками.
[bookmark: n359]2. Текст реклами про діяльність суб'єкта господарювання, що надає послуги з посередництва у працевлаштуванні в Україні, повинен містити примітку, що отримувати від громадян, яким надано послуги з пошуку роботи та сприяння в працевлаштуванні, інші пов'язані з цим послуги, гонорари, комісійні або інші винагороди забороняється.
[bookmark: n360]3. У разі порушення вимог цієї статті рекламодавець сплачує до Фонду загальнообов'язкового державного соціального страхування України на випадок безробіття штраф у десятикратному розмірі мінімальної заробітної плати, встановленої законом на момент виявлення порушення.






Додаток Д
Ст 19. Загальної декларації прав людини [9]
Кожна людина має право на свободу переконань і на вільне їх виявлення; це право включає свободу безперешкодно дотримуватися своїх переконань та свободу шукати, одержувати і поширювати інформацію та ідеї будь-якими засобами і незалежно від державних кордонів.
Ст 19. Міжнародного пакту про громадянські та політичні права [14]
1. Кожна людина має право безперешкодно дотримуватися своїх поглядів.
2. Кожна людина має право на вільне вираження свого погляду; це право включає свободу шукати, одержувати і поширювати будь-яку інформацію та ідеї, незалежно від державних кордонів, усно, письмово чи за допомогою друку або художніх форм вираження чи іншими способами на свій вибір.
3. Користування передбаченими в пункті 2 цієї статті правами накладає особливі обов'язки і особливу відповідальність. Воно може бути, отже, пов'язане з певними обмеженнями, які, однак, мають встановлюватися законом і бути необхідними:
а) для поважання прав і репутації інших осіб;
b) для охорони державної безпеки, громадського порядку, здоров'я чи моральності населення.
Ст 10. Конвенція про захист прав людини та основних свобод [11]
Свобода вираження поглядів
1. Кожен має право на свободу вираження поглядів. Це право включає свободу дотримуватися своїх поглядів, одержувати і передавати інформацію та ідеї без втручання органів державної влади і незалежно від кордонів. Ця стаття не перешкоджає державам вимагати ліцензування діяльності радіомовних, телевізійних або кінематографічних підприємств.
2. Здійснення цих свобод, оскільки воно пов'язане з обов'язками і відповідальністю, може підлягати таким формальностям, умовам, обмеженням або санкціям, що встановлені законом і є необхідними в демократичному суспільстві в інтересах національної безпеки, територіальної цілісності або громадської безпеки, для запобігання заворушенням чи злочинам, для охорони здоров'я чи моралі, для захисту репутації чи прав інших осіб, для запобігання розголошенню конфіденційної інформації або для підтримання авторитету і безсторонності суду.
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Додаток Е
Основні журналістські стандарти
	Стандарт
	Журналістський матеріал

	
	Якщо є
	Якщо немає

	Баланс думок і точок зору
	Має:
· кілька присутніх сторін описуваної ситуації;
· відображення позиції кожної сторони;
· кожна позиція  аргументується.
У разі відмови сторони коментувати ситуацію, журналіст повинен обов’язково написати або сказати про це в ефірі.
Думка експертів використовується ТІЛЬКИ як оцінка коментаря або ж прогнозування подальшого розвитку події.
Експерти НЕ пояснюють ситуацію.
	Має:
· тільки позицію однієї із сторін;
· думка експерта подається як пояснення ситуації з позиції цієї сторони.

	Повнота
	Відповідає на 4 головні питання

Що? Де? Коли? Як?
	Відсутня відповідь на одне із запитань. Причому, найчастіше не дається інформація щодо найважливішого запитання для осмислення новини – на питання «Як?». Дане запитання є найважливішим при переосмисленні інформації, оскільки несе в собі деталі описувальної журналістом ситуації. Без відповіді на це запитання матеріал несе тільки загальний план.

	Відмежування фактів від думок/коментарів
	Містить:
Тільки один єдиний факт того, що відбувається:
Думки/коментарі сторін, втягнутих у ситуацію/ конфлікт повинні супроводжуватися ідентифі-кацією людини, якій вони належать.
Окремо необхідно вказати, що у теленовинах ведучий не має права висловлювати свою точку зору на подію. Він повинен тільки повідомляти інформацію. Експерти мають представляти (у випадку опису конфлікту) позиції, які не співпадають. 
	Містить:
· особисту думку журналіста, репортера, ведучого (особиста думка допустима тільки на авторській програмі або ж у публіцистичній статті із зазначенням «Думка» та ідентифікацією людини, якій ця думка належить)
· узагальнене посилання на думки.
Наприклад, група британських учених, експерти, спостерігачі, свідки і т. д.

	Достовірність
	Містить:
· посилання на компетентне джерело отримання інформації;
· анонімне джерело допускається ТІЛЬКИ, якщо передаєтьс виключно важлива для суспільства інформація.
Особливу увагу слід звертати на реконструкцію події. Така рекомендація в будь-якому разі – це погляд журналіста на те, що відбулося. Тут великі можливості для маніпуляції.
	Містить:
· узагальнене посилання на джерело отримання інформації;
· не містить посилання на джерело взагалі;
· анонімне джерело;
· використання архівних матеріалів (фото або відео зроблені в інший час: можна визначити за освітленням в різний час дня, по одягу і рослинності в різні пори року і т. д.).

	Точність
	Містить:
· ретельну перевірку назв, імен, цифр, понять;
· виправлення своїх помилок (за наявності)
	Містить:
· невідповідність тексту і супровідних ілюстрацій, відеоматеріалів;
· заголовки, які не відповідають викладеному матеріалу;
· цитати змінено;
· помилки у назвах, іменах, цифрах, поняттях, абревіатурах.








Додаток Є
	«Джинса» – проплачений матеріал або навмисно прихована реклама

	Вид:
	Політична
	Комерційна

	Характери-стика:
	Реклама політичних діячів
	Реклама товарів і послуг певної компанії

	В якому вигляді:
	· Статті або сюжети, що насправді пишуть прес-служби політичних партій або окремих політиків. Зазвичай, їх підписують псевдонімом.
· Оприлюднення соціологічних досліджень сумнівних фірм, які зазвичай значно відрізняються від інших соцопитувань на користь певної політичної сили.
· На сторінках газет часто з’являється псевдоаналітика маловідомих авторів, що підписуються як «політологи» і дають ніби експертну оцінку тій чи іншій події під кутом, вигідним для однієї з політичних сил.
· Публікація різних «листів від…» (робітників, шахтарів, працівників медичної сфери, освіти тощо).
	· Повністю рекламний текст, підготовлений професійними рекламістами (частіше трапляється в щоденних виданнях), який розміщується на сторінці поруч зі звичайними статтями (без позначення «реклама»).
· Сюжети і публікації, що імітують за стилем новину або репортаж, проте є не що інше, як прихована реклама.
· Прихована реклама на телебаченні може бути чисто візуальна (наприклад, використання героями серіалів певних видів продукції, розміщення на концертах або спортивних змаганнях на задньому фоні банерів, на яких нав’язливо зупиняється камера).

	Технологія:
	Замовник платить гроші (інколи менше, ніж за звичайну рекламу, а редактор/журналіст ставить матеріал як інформаційний, не позначаючи, що насправді це реклама). Вигода замовника - більше людей повірить інформаційному матеріалові, ніж матеріалові з поміткою «реклама». Вигода редактора/журналіста полягає в тому, щоб задовольнити замовника. При цьому, звичайно, факт передання грошей залишається невідомим, не обкладається податком, і оплачуються послуги готівкою.

	Ефекти:
	· Уникання податків (тому що оплата прихованої реклами відбувається зазвичай готівкою);
· люди позбавляються можливості отримувати об’єктивну інформацію (порушуються засади чесної журналістики);
·  «джинса» як один із видів корупції в ЗМІ (це, по суті, просто хабар);
· відбувається поширення прихованої реклами (що заборонено законодавством, бо будь-яка реклама має ідентифікуватися).

	Ознаки:
	· Згадується лише одна торговельна марка (політична партія, прізвище кандидата) або інша (виставляється як свідомо програшна);
· окреслюється проблема, а її розв’язання пов’язане з певним брендом;
· матеріал являє собою «тест-драйв» (певну пробу) з однозначно позитивними чи негативними результатами;
· матеріал повністю присвячено економічним чи політичним досягненням бренду;
· матеріал присвячений конфліктові, відображена позиція тільки однієї сторони;
· матеріал не має явного інформаційного приводу;
· фігурують сумнівні експерти;
· представник підприємства (бренду) виступає як експерт, часто не у своїй темі;
· говориться про нагороди, перемоги в бізнес-рейтингах або конкурсах;
· говориться про успіхи бренду/компанії у сфері благодійності;
· найчастіше розміщується в рубриках: «Думка», «Новини компанії», «Позиція» тощо;
· ідентичне повторення матеріалу в кількох джерелах (показати приклад з Ляшком);
· матеріал виходить за підписом журналіста-новачка (практиканта) або під псевдонімом.

	Запитання-маркери:
	Це не джинса, якщо ви відповіли на запитання «Так»
	Це джинса, якщо ви відповіли на запитання «Так»

	
	· Чи з’явилася б ця стаття без грошей?
· Чи відповідає вона інтересам аудиторії або специфіці видання?
· Чи дотримуються в матеріалі стандарти інформаційної журналістики (крім балансу, ще й стандарти правдивості, відмежування фактів від коментарів, точності, повноти)?
· Чи є посилання на джерело інформації?
· Чи пов’язаний цей матеріал з якимось значущим інформаційним приводом, а експерти заслуговують на довіру?
	· Матеріал підписано незвичним прізвищем?
· Чи міститься посилання під матеріалом на якесь інтернетвидання (зазвичай не досить відоме)?
· Розміщується цей матеріал під рубрикою «Погляд», «Позиція», «Актуально», «Вибір» тощо, а у вихідних даних видання зазначено, що під цими рубриками публікуються матеріали на правах реклами?
· Мова статті не відповідає основній мові видання?


Додаток Ж
Інформування та пропаганда. Практичні маркери
	Перелік запитань
	Інформування
	Пропаганда

	На кого спрямовано? (об'єкт)
	Аудиторія
(Жителі одного села/міста/країни;
певна група: пенсіонери, виборці, студенти тощо)
	Аудиторія
(Жителі одного села/міста/країни;
певна група: пенсіонери, виборці, студенти тощо)

	Для чого? (мета)
	Передати
	Нав'язати

	Спрямовано на інформування чи почуття?
	Загальну обізнаність людини
	Людські емоції та почуття

	Які емоції/враження/ефект викликає?
	Обізнаність, інтерес, вивчення
	Гордість, відчуття приналежностідо чогось, бажання діяти, ненависть, страх, жах

		Які методи роботи?
	Описання, передача, відображення, порівняння
	Образа, «словесна позолота», перебільшення, переключення уваги, свідчення «авторитетних» людей, підтасовка фактів, маніпуляція символами та стереотипами, постійне повторення

	Яке  ставлення до предмету, про який говорить?
	Нейтральне
	Позитивне, негативне

	Який тип інформації?
	Точна, повна, відкрита
	Неточна, часткова, прихована

	Результат для аудиторії
	Обізнаний
	Залучений до дії, зміна поглядів, викривлено світогляд



Додаток З
Як розпізнати фейк [24]
1. Читайте більше, ніж заголовок.
2. Перевірте, яке видання опублікувало цю новину.
3. Перевіряй дату і час публікації (оприлюднення).
4. З’ясуйте, хто автор.
5. Дивіться, на які джерела посилаються в новині.
6. Звертайте увагу на сумнівні цитати та фотографії.
7. Бережіться упередженості.
8. Подивіться, чи інші видання пишуть про це.
9. Задумайся перед тим, як поширювати новину чи поділитися з іншими.
10. Емоційне забарвлення. Медіа схильні поширювати неправдиві новини, які викликають сильні емоції страху, огиду, ненависть. Будьте обережні, якщо новини апелюють до ваших емоцій.



Додаток И
Картка 1
3 лютого, 2020 - 22:20
У Таїланді лікарі заявили, що знайшли ефективну комбінацію ліків проти коронавірусу нового типу.
Як повідомляє CNN, лікар лікарні Раджавіті в Бангкоку, розповів, що лікував 71-річну пацієнтку з Китаю, яка перебувала в тяжкому стані, передає Еspreso.tv.  Медик застосував комбінацію ліків, які використовують для лікування ВІЛ і грипу. Раніше він лікував пацієнта тільки ліками проти ВІЛ. 
За словами лікаря, після лікування стан пацієнтки покращився протягом 48 годин і результат тесту змінився з позитивного на негативний.
Чиновники на прес-конференції підтвердили, що останній лабораторний тест показав відсутність в дихальній системі пацієнта слідів вірусу.
https://day.kyiv.ua/uk/news/030220-u-tayilandi-znayshly-efektyvnu-kombinaciyu-likiv-proty-koronavirusu

Картка 2
Продаж води до окупованого Криму означатиме здачу позицій з деокупації, - Чубаров
[image: ]3 лютого, 2020 - 20:44
Фото Руслана КАНЮКИ, "День"
Продаж дніпровської води з материкової України до анексованого Криму означатиме здачу позицій з деокупації півострова, вважає голова Меджлісу кримськотатарського народу Рефат Чубаров.
Таку думку 3 лютого висловив у коментарі проєкту Радіо Свобода Крим.Реалії голова Меджлісу кримськотатарського народу Рефат Чубаров.
Таким чином він прокоментував ідею голови бюджетного комітету Верховної Ради Юрія Арістова про продаж води до Криму.
«Постачання води до Криму – це означатиме здачу ще однієї позиції, яка все далі й далі буде віддаляти Крим від України. І буде змушувати суспільну думку виходити з того, що Крим є Росією, тому що вона дуже ефективно ним керує, в тому числі домовляється з Україною про постачання води», – вважає Чубаров. [20]
[image: C:\Users\Bohdan Pylypenko\Downloads\31_main.jpeg]Картка 3
Нестор Шуфрич, про ситуацію в Південному Тіролі, 21/08/2019 (1:02:39-1:03:07)
https://youtu.be/Im1tFLQNAI8?t=3759


"А ось у Південному Тіролі в Італії була проблема з конкретною терористичною організацією, яка домагалася незалежності Південного Тіролю. Як вони досягли компромісу? Південному Тіролю надали автономію і там сьогодні 72% італійців розмовляє німецькою мовою і нікого це взагалі не турбує, нікого. Слава Богу мир! Ця територія - територія Італії, говорять німецькою мовою, конфлікт закінчили."
Історична довідка
Після Першої світової війни Південний Тіроль, де німецькомовне населення становило близько 89%), відділили від Австрії та переданий Італії за умовами Сен-Жерменського мирного договору (1919 рік).
Після приходу до влади в Італії Беніто Муссоліні в провінції розпочалась примусова італьянізація.
У 1927 році в Італії було прийнято закон, згідно з яким у країні визнавалися лише італійські дипломи.
У жовтні 1939 року Гітлер і Муссоліні зійшлися на тому, що німецькомовному населенню Південого Тіролю надавалися жорсткі альтернативи: або покинути регіон, де вони проживали вже 13 століть, і переїхати до Третього Рейху, або підчинитись повній асиміляції. З 250 тис. виїхало 75 тис. (завадила війна).
У 1948 році був укладений Перший статут про автономію. Утім протягом 1960-х у Південному Тіролі прокотилися хвилі терору, які мали культурно-мовне підґрунтя. Наприкінці 1969 року Італія і Австрія досягли угоди за якою регіон отримував права розширеної автономії
Останні зміни до статуту були внесені у лютому 2001 року та були спрямовані на подальше розширення автономії Південого Тіролю, повноваження якого на цей момент значно ширші за повноваження автономної провінції.


Картка 4
[image: C:\Users\Bohdan Pylypenko\Downloads\download.jpg]

Всесвітня організація охорони здоров’я розширила список захворювань, що підлягають психіатричному лікуванню, додавши до нього вегетаріанство і сироїдіння. Вони включені до групи розлади звичок F63.8, повідомляє DT.UA.
Одним з аргументів для рішення зарахувати вегетаріанство і сироїдіння до захворювань для лікарів стала звістка, що в Іспанії у місті Малага сім’я сироїдів довела своїх дітей до коми суворою дієтою – дітей ледве вдалося врятувати.
Зазначимо, що захворювання категорії F63.8 характеризуються рецедивними вчинками без чіткої раціоналізації мотивації, які суперечать інтересам самого пацієнта та інших людей. Людина повідомляє, що це поведінка викликана потягами, які не можуть бути контрольовані.
Нагадаємо, що раніше широкий резонанс викликало включення до списку захворювань цієї категорії кохання, яке ВООЗ також прирівняло до психічних розладів нарівні з наркоманією. [4]


Картка 5
У Дніпрі пікетували кінофестиваль за підтримки УПЦ (МП)2
П'ятниця, 31 січня 2020, Українська правда
Активісти пікетували міжнародний кінофестиваль "Кіноасамблея на Дніпрі", який відбувається за підтримки Української православної церкви (МП). 
Джерело: "Радіо свобода"
[image:  ][image:  ]Деталі: Увечері 30 січня під Будинком спілок зібрались кілька десятків мітингарів із плакатами "Ні русскому миру!" та "Свободу в’язням Кремля". 
Серед присутніх були ветерани бойових дій на Донбасі, волонтери, батьки загиблих військових та представники громадських організацій. 
Зі слів однієї із учасниць пікету Людмили Кострюкової, їх обурило те, що серед всіх фільмів десять – вироблені в Росії, у той час як український лише один. 
"Є хороші українські фільми, наприклад, "Міф" про учасника АТО – відомого оперного співака. Але вони не запропоновані для перегляду. Перед початком була провокація: нас не пропускали до будівлі якісь "тітушки". Тільки тому, що ми говоримо українською мовою. Мова як ідентифікатор", – пояснила вона.
Зазначається, що один із фільмів має назву "Герой імперії". Як повідомили організатори кінофестивалю, фільми програми – поза політикою. Натомість серед представлених фільмів є також вироблені в Білорусі, Грузії, Сербії, Вірменії, Азербайджану, Росії та Україні. 
"Ми не для цього тут зібрались. Ми зараз ведемо мову про кіно, про режисерів, це художники. Ми не говоримо про війну, бо війна – це тема, яка всім болить", – заявив протоієрей УПЦ (МП) Ігор Собко. [23]
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